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La doppia identita dei giornali

Landman (New York Times): piti storie online e approfondimenti su carta

Giulia Crivelli

ermettere le manisul quotidiano econo-
mico «Les Echos», Bernard Arnauit,
I'uomo pit ricco di Francia, ha sfidato
v amuust, parte dell'opinione pubblica e natu-
. ralmente ha sborsato una notevole cifra. Ma
non ¢ ancorasazio:il7 febbraio scorso, inocca-
sione della presentazionc dei risultati di
Lvmbh, la holding del lusso di cui & presidente
(16,48 miliardi di euro di ricavi nel 2007 e un
utile nettodiz2,02 miliardi), Arnault haammes-
so di guardare con interesse anche al «Finan-
cial Times», che perd, al momento, «& troppo
caro». Per assicurarsi il controllo del «Wall
StreetJournal», Rupert Murdoch ha ingaggia-
tounabattaglia durata mesi, osteggiato dauna
parte della redazione e della comunita finan-
ziaria americana, che tiene all'indipendenza
del quotidiano.
Basterebbero questi due esempi a dimostra-
re che la stampa, almeno quella economica,

NOTIZIEJUSTIN TIME

Nelle redazioni americane

' nasce una nuova figura:

| il «continuous news reporter»
con la funzione di tenere
aggiornati gli articoli

d’altritempi.

Lo A ) e T

riferimento per i cambiamenti dei media,ida-

sembra essere tuttora un buon investimento. :
Non cisono solo Arnault (classe 1949) e Mur-
doch (nato a Melbourne nel 1931): si potrebbe :
obiettare che appartengono entrambi a gene- |
razioni dell’era pre-internet e pertanto non |
fanno testo. La stampa piace anche ai giovani
investitori: Jared Kushner, classe 1981, rampol-
lo di una famiglia di immobiliaristi di New '
York, spesso fotografato in amorevoli atteg- :
giamenticonIvanka Trump, nel 2006 hacom- |
pratoil «New York Observer» e sembradeci-
so a farne un business profittevole, partendo
dall’edizione cartacea. Amala sua creaturae
gli piace farsi fotografare mentre lo vende ai |
passanti sulla 423 strada, come uno "strillone" '

Ildatosucuiriflettere perd € chein Occiden-
te i giornali di carta perdono u)pie, mentre si |
diffondono velocemente nei Paesi emer gcn[l
Se prendiamo il mercato americano, quellodi :

tidel 2007 mostrano un calo del10% nelle tira-
ture delle pit1 grandi testate (che arrivaal 309 :
per giornali njent’affatto disecondo piano, co- :
me «Los Angeles Times», «San Francisco :
Chronicle» e «Boston Glober). A peggiorare :
lasituazioneele prospettive, cisonoicosticre- |
scenti dellacarta e il calo del 209 in mediadei |
proventi pubblicitari, che rappresentano cir- :
cal’809 deiricavidiunatestata. Secondo Ken
Doctor della Outsell,unodei piti prolificianali-
sti del settore new e old media (il suo studio
piu recente, pubblicato il 19 febbraio, & «Top
10 Us Public News Companies»), 'attuale fo-
scoscenario hadue cause principali: fattori ci-
clici negativi e problemi strutturali. Per
Doctor i giornali «da una parte devono rein-
ventarsi e dall’altra devono riciclarsi come
aziende e prodotti multimediali».

Parole che qualunque direttore anche so-
lo minimamente lungimirante sottoscrive-
rebbe. Il problemaé come reinventarsi. Nes- :
suno sembra mettere in dubbio la necessita |
che le notizic vengano in qualche modo rac-
colte, elaborate, vagliate e convogliate. Non
¢ in discussione in altre parole il futuro del :
giornalismo, ma quello dei giornali di carta. :
Anche se a dire il vero c’¢ chi sostiene che i |
bloge in generale il cosiddetto "user genera- :
ted content” potrebbe rubare il mestiere ai
giornalisti professionisti. Un pericolo sugge- |
rito ad esempio da Andrew Keen nel saggio |
The cult of the amateur, che sottolinea ;
laspetto "dilettantesco" di molte attivita :
svolte o convogliate dallarete. Mase, volen- :
do vedere il bicchiere mezzo pieno, partia- |
mo dal presupposto che le persone continue- :
ranno ascegliere la qualita sulla quantita-in
particolare per quanto riguarda l'informa-
zione economica - torniamo alle parole di ;
KenDoctor. Comereinventarsi?

Per la maggior parte dei giornalilarisposta :
& prima di tutto nell"integrazione" tra la ver- :
sione cartaceae quellaonline e di conseguen- |
zatrale due newsroom (redazioni). Sul fronte :
degli introiti, si scommette sulla pubblicita :
online: che in effetti cresce, ma ¢ vendutaaun
ventesimo delle tariffe di quellasu carta. H ter- :
zo punto ¢ lamultimedialiti:igiornalistidevo- :

im ctraooiarel + tonih ©
no mmparare a deau\_BE,Aarol tra contenuti :

stampati, radio, tv. Emblematico il caso di Ni-
cholasKristof del «New York Times»,chenel :
2007havintoil premio Pulitzer nontantoperi :
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INDUSTRIA DEIMEDIA
LA SFIDA DI INTERNET

In Occidente i quotidiani perdono copie, mentre si _diffqndono
nei Paesi emergenti - Aumenta il costo della carta. ricavi in calo

Continua l'integrazione tra redazioni tradizionali e web - Il caso
del prcmlo Puhtzer ‘peri) i mini reportage con telecamera a spalla
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